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Paboyas nmporpamMma TUCIMIUIMHBI (MOTYJIsI) pa3paboTaHa B COOTBETCTBHH C CAMOCTOSITEIHLHO
ycranoBieHHBIM MI'Y oGpa3oBatensHbiM cTangapToM (OC MI'Y) u1st peanu3yeMbIX OCHOBHBIX
npodecCHOHATBHBIX 00pa30BaTENbHBIX MPOTPAMM BBICIIETO 00Pa30BaHUs 110 HAIIPABICHHIO
HoAT0TOBKH «Dumonorus» (npocpammul, mazucmpamypbul, peanusyemvix nocie008amenbHoO no

cxeme uHme2pupos8aHHoll nod2omosku) B penakuuu npukasza MI'Y ot 30 nexabps 2016 r.



1. Mecto mucuurunabl (Moyiisi) B ctpykrype OITOIT BO: otHocuTcs k BapuatuHout yactu OITOIT BO.

2. BxonHble TpeOGOBaHUS A1 OCBOCHUS AUCHUILTHHBI (MOIYJIs1), IPEABAPUTENbHBIE YCIOBUS (€CIIH €CTh): OTCYTCTBYIOT

3. [Inaampyemblie pe3yabTaThl O0yUeHUS 0 JUCIHILTHHE.

3uamo:

- OCHOBHble NPUHYUNDbL d)uﬂOﬂOZUH@CKOZO anaiuza mekcema,

- gedyuyue UHPOPMAyUOHHbIe CUCmeMbl (hunoI02u4ecko2o npoguns ¢ Poccuu u mupe.

Ymems:

- NOb306aMbCA NOUCKOBbIMU cucmemamut OCHOBHbIX npOd)eCCMOHCUZbelX baz aaHHblx,'

= NOJIb306amMbCs INEKMPORHbIMU U Ode)ﬂaﬁHOGblMu oubuOmeYHbIMU Kamajiozcamu,

- AHAUZUPOBAMb MEKCMbL PAZHOU HCAHPOBOL U CMUIEB0U NPUHAONEHCHOCTIU.

Bnaoemby:

- HABbIKAMU CAMOCMOANENbHO2O0 NOUCKA qubopMauuu 6 OCHOGBGHbIX pOCCUﬁCKMX b6azax OaHHbIX gbwzozzozuqec;weo npoqbwm;

- HABBIKAMU ULONIOSUYECKOU UHMePNpemayuy nyOIUYUCMUYECKo20 MeKcma.

3namo:

- meopemuueckue noLoHCeHuss OUCKypcugHo2o ananuza azvika CMU u nouamue «ouckypcocghepay.

Ymems:

- NPUMEHAMb NOHAMUE «OUCKYpCOCPepar» K NeuamuviM U30AHUAM U AHATUZUPOBAMb MEKCMbl OAHHBIX U30AHUL C MOYKU 3PEHUs UX OUCKYPCUBHBIX
XapaKxmepucmux.

Bnaoemo:

- HABLIKAMU OUCKYPCUBHO20 aHANU3a aH2noA3blunblx neuamuvix CMHU u Hagbikamu ucnonb308anus UHOCMPAHHOZ0 A3bIKA 8 chepe npogheccuonanbHou
KOMMYHUKAYUU.

3namop:

- COBPEMEHHBIE TEOPUU JUKYpCa U JUCKYPCUBHOTO aHAJIN3a B PaMKaxX KOTHUTHBHO-IUCKYPCUBHOW MapaUuTrMbl B TUHTBUCTHKE;
- TUcKypcooOpa3yromiue (HhakTopbl, MapKephl TUCKypca U MOHATHE AUCKYpcochephl MPUMEHUTEIBHO K CTPYKTYpe U aHanu3y auckypca CMU;
- OTJIMYHE TUCKYypca OT PYHKIIMOHATBHOTO CTHJIS,

- TUMOJIOTUIO MEANAUCKYPCa;

- 0COOCHHOCTH HAITMOHAIBHOTO My OIUITUCTHYECKOTO TUCKYpCa.

Ymemy:

- YATaTh U aHAJTU3UPOBAThH AHIIOA3BIUHEIE TIeyaTHbie CMU;

- MIOHUMATh TUCKypcochepy pa3HbIX TUIIOB aHTIOSI3BIYHBIX TeuaTHeIXx CMU.

Bnaoems:

- METOJIMKOW aHanu3a qucKypca neyatasix CMU;

- HaBBIKAMHU KCIIOIh30BaHUSI HHOCTPAHHOTO SI3bIKa B chepe mpodhecCuOHATEHON KOMMYHUKAIIHH.

4. ®opmar o0yueHus -
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5. O0beM AUCTUTUIMHBI (MOAYJISI) COCTABIISICT __ 2

HYaCOB U BHUBI y‘Ie6HBIX 3aHATUMN

3.e., B ToM uncie 36

AKaICMHUYCCKHUX YaCOB, OTBCACHHBIX Ha KOHTAKTHYIO pa60Ty
O6y‘{aIOH_II/IXC$[ C IIPpeIoaaBaTeICM, 36 AKaICMUYCCKUX YaCOB Ha CAMOCTOATCIIbHYTO pa60Ty 06yqafoumxc;1.

6. ComeprxaHue TUCIUTUIMHEI (MOIYJISI), CTPYKTYPHUPOBAHHOE 110 TeMaM (pa3jesiaM) ¢ yKa3aHWeM OTBEJICHHOTO Ha HUX KOJTMYECTBA aKaJeMUICCKIX

HanmMeHoBaHMe M KpaTKoe coJiepKaHue Pa3iesioB U
TeM JUCHUIIMHBI (MOYJIs1),

dopMa NPOMEKYTOUYHON ATTECTALUHM 110
AMCUUNJIMHE (MOLYJII0)

Bcero
(uachl)

B ToM umncie

(paboTa BO B3aMMO/1eliCTBMH C MpernojaaBaTeaemM)

KonTakTHas padora

Buabl KOHTAKTHOH padoThI, Yachl

CamocrosiTesibHast pabora
o0yuaronerocs,
Yachl
(8U0bI camocmosamenbHoU
pabomsi — 3cce, pechepam,
KOHMPOAbHAS paboma u np.
— YKA3b18aOMcs npu

Heobx00umMocmu)
o =
S <
2 E 29w
E o E & E
= O & = 8= Bcero
55 F 5 =
o 2 » s °
@] (0]
= o
OO6mme cBeACHUST 0 MAaCCOBOM KOMMYHHKAITUH, 2 2
CpeACTBaX MaccOBOM MH(OPMAIMH U UX TUIIOJIOTHH
TepMuH «IUCKYpC», €TO MPOUCXOKACHHUE U 2 2 2
COBpPEMEHHBIC UHTEPIIPETALIUU
KorantuBHO-AMCKypCHBHAS TTapaglrMa B JUHTBUCTHUKE 2 2 2
AHanu3 muckypca (JUCKypc-aHau3/AUCKypCHBIH 2 2 2
aHAJIN3/IMCKYPCUBHBIN aHAJIH3)
JluckypcooOpazytomue GpakTopsl. Mapkepsl JUCKypca. 2 2 2
Jluckypcocdepa
Jluckypc VS pyHKIIMOHAIBHBINA CTHITb 2 2
CoBpeMeHHast MEAMAIMHTBUCTUKA: METO/IbI 2 2 2
paccMOTpeHHs My OIUIMCTHYECKOTO TEKCTa
JIMCKYpCUBHBIN MOAXO0/ K aHATHU3Y ITyOIUITUCTHKY. 2 2 2




Tunonorus MeauagucKypca

Oco0eHHOCTH HAITMOHATBHOTO My OIUIIMCTUYECKOTO 2 2 2

IMCKypca

Jluckypcocdepa aHIJIOsI3bIYHON KaueCTBEHHOM Mpecchl 2 2 2

Juckypc razer “The Economist”, “Financial Times”, 2 2 2

“The Times”

AHanu3 crateil U3 Ka4eCTBEHHOU TPECHI 2 2 [pesenTanuu nepeBooB
CaMOCTOSITEIIEHO
O0TOOpaHHBIX cTaTtel — 4
Jaca

Jluckypcocdepa aHTTOSI3bIYHBIX Ta0JIOUI0B 2 2 2

JHuckypce razer “Daily Mail”, “Daily Express”, “Daily 2 2

Mirror”, “The Sun”

AHann3 crareil U3 aHIVIOA3BIYHBIX Ta0JI0NI0B 2 2 [Ipe3eHTanmu nmepeBoI0B
CaMOCTOSITENIEHO
O0TOOpaHHBIX cTaTel - 4
Jaca

Jluckypcocdepa aHTI0SI36I9HON TIISTHIIEBOM MPECCHI 2 2 2

Juckypc xypranos “Vogue”, “Cosmopolitan”, “GQ” 2 2

AHanm3 craTteill U3 aHIIIOS3BIYHBIX TIISTHIEBBIX 2 2 [pesenTanuu nepeBoaoB

KYpHAJIOB CaMOCTOSITEIIEHO
O0TOOpaHHBIX cTaTel — 4
qaca

3auer 2

Bcero 72 36 36

7. ®onp ouenounbix cpencts (GOC) mist oreHUBaHUS pe3yIbTaTOB 00yUEHHUS MO TUCIUILIAHE (MOIYIIIO)
7.1. TunioBBIC KOHTPOJIBHBIC 3aJaHHS WM HHBIC MATEPUAITBI JIJIS TIPOBEJACHUS TEKYIIETO KOHTPOJIS YCIIEBAEMOCTH.

1. MoxroroButkcs k auckyccuu Ha Temy “Quality press vs tabloids”




2. [MoaroToBuThCs K quckyccuu Ha Temy “Tabloids and their discourse-sphere”
3. IloaroToBuThes K muckyccun Ha Temy “Glamour magazines: what do we need them for?”
4. TIoAroTOBUTH MPE3EHTAIIUIO CAMOCTOSTEIBHO BEIOPAHHOM CTATHU U3 ONPENECICHHOTO THIIA ITPECCHI.

Oﬁpa3lll)l TEKCTOB AJ1d aHAJIH3a

1.ITpouwnraiite mepsbic ab3anbl cTathl «Best-quality education, going cheap» u3 razersr « The Economist»:
Best-quality education, going cheap
The firm with the strongest balance sheet fired the first salvo, announcing discounts for customers. Other industry leaders quickly followed
suit. Regulators, meanwhile, are casting a wary eye for the kind of price-fixing behaviour that has already prompted one lawsuit by the Department
of Justice. The software industry? Detroit? No, this is America's elite lvy League universities.
Princeton, America's richest university, with over $750,000 in endowment for every student, started it earlier this year. It was concerned that
its prices were keeping out clever, poorer, kids, so it decided to offer full scholarship for students with family incomes below $40,000, and more aid

for those below $90,000. Shortly afterwards, Yale's president, Richard Levin, announced more aid for middle-income families. («The Economist»,
December 5" 1998)

1) K raxomy muny uzdanuii omnocumcsi “The Economist”’? Ymo eam uzeecmno o oannoul eazeme?

2) Kakue mepmunbvl u evipadicenus uz 061acmu a3ulka 0e108020 00UeHUsL UCNOIb308AHbL 8 2MOM ompuleke? Kaxkosa yenb ux ucnonb308anus?
3) Ymo sam uzeecmno 06 «Ivy League universitiesy ¢ CIIIA ?

4) Kaxoeo 3nauenue svipadicenuil «t0o cast a wary eye for sth», «to prompt a lawsuit»? Cocmasvme ¢ numu npeonoscenus.

5) Ilepeseoume na pycckuii azvix croeocovemanus «price-fixing behaviour», «middle-income families». Kax moowcno oxapaxmepuzosame
cnosa «price-fixing», «middle-income» ¢ mouxu 3penus crosoobpaszosanusn?

6) Kakosa ponb HenpeoukamuHvlx pumopuiecKux 60npocos 8 nepeom aosaye?



7) Oxapaxmepu3yiime OGHHYI0 CIMAMbIO KAK MURUYHYIO OJis1 OUCKYPCA KAYeCMBEHHOU NPeccbi.

2. [IpounTaiite otpeiBKH U3 cTaTthil «Rings hollow» u3 «The Economisty:
Rings hollow

What better occasion than Valentine's day to ask for your sweetheart's hand? In America, the answer is almost any other. Most love-struck
American men are unaware of the perils of proposal. Countless will this weekend go on bended knee and surprise girlfriends with a diamond
engagement ring...

When the ring is given might matter too, for some states could let the fiancee keep the ring if she can convince a court that it was an
«unconditional» gift, rather than one given in contemplation of marriage. Legal scholars say this is a devilishly tricky point. But one thing is clear. A
woman can strengthen the argument that the ring was given unconditionally if she had received it on a traditional gift-giving occasion -such as
Valentine's day. («The Economist», February 13™ 1999)

1)  Oxapaxmepusyiime «The Economisty kax munuuno2o npedcmasumens KauecmeeHHOU NPeccyl U 0OCODEHHOCMU €20 OUCKYPCOCepbi.

2) IIpoxommenmupyiime nian cOOepPI’CAHUs U NIAH Gblpadcenus credyiowux ciosocovemanuii: «love-struck American men», «the perils of
proposal», «a devilishly tricky point», «in contemplation of marriage», «an unconditional gift», «a traditional gift-giving occasion». Kaxoswei
cmunucmuyeckue pasnudus mexicoy Humu? Kaxoe gponemuueckoe aenenue nabnodaemcs 6 ciose «gift-giving»?

3) IIpoxommenmupyiime nopsodoK Cllo8 8 ROCIeOHeM NPEOLONCeHULU NePEo2o ab3ayd.

4)  Kak MO2CHO UCmMOIKO8AMb HA36AHUE CIAMbU C YY4emOoM KOHHOMAYUL 6X00AWUX 6 e20 cOCmas Komnonenmog? Kak e2o mosicHo nepesecmu Ha
pyccKul A3vlK?

5) Asnsemcs au dannas cmamvs MunuyHou OJisi OUCKYPCOCHEPbl KA4eCmEEeHHbIX U30AHUL U KaKue MeHOeHYUU 8 COBPEeMEeHHOU meduacgepe ona
unnrocmpupyem?

7.2. Tunossie KOHTPOJIbHBIC 3aaHW UM UHBIC MAaTCPpHUAJIbI JJId ITPOBCACHUA HpOMC)KYTOqHOﬁ aTTeCTaluu.

|. IlepedeHb BOmpoCOB K 3a4€Ty MO AUCLUILIMHE.



1. What is the role of mass media in modern society?

2. What are the relations between the Internet and other media?
3. What types of the media do you know?

4. What types of print media do you know?

5. What types of communication do you know?

6. What types of advertising do you know?

7. What are the differences between quality and popular press?
8. What is the role of headlines in quality and popular press?
9. Glamour magazines and their characteristic features.

10. What types of commercial advertising do you know?

Il. B xadecTBe MTOrOBOTO 3aJaHUs TPEIUIaraeTcsi CaMOCTOSTEIBHO BBHIOPATh M MEPEBECTH C aHTIHMHUCKOTO Ha PYCCKUH CTaThiO M3 JIIOOOTO THUIA
HPECCHI.

8. PecypcHoe obecnieueHme:
e [lepeyeHb OCHOBHOM M JIOTIOJHUTEIBHOU JIUTEPATYPBI
OcHoBHas nuTeparypa:

1. Menoocepuyxas E.O. JJuckypcocgepa nevammuvix CMH: uepa na sviocusanue. Monozpagpus. M.:MAKC IIpecc, 2017.

JlononHuTEBHAS IUTEPATYpA:

1. Kceusenxo O.A., Menoxcepuyxas E.O. Mass Media Language: Yue6noe nocobue no s3viky cospemennvix anznosizviunvlx CMHU. — M.:MAKC
Ilpecc, 2002.

e [lepeuens pecypcoB HHGOPMAITMOHHO-TEICKOMMYHUKAIIMOHHOMN ceTn «MHTepHeT» (pu HEOOXOAUMOCTH )

- Karanor Hayunoit 6ubmunorexku MI'Y https://www.msu.ru/libraries/
- lnTepHeT-BepCUr aHIIOA3BIYHBIX U3aHUN.

e Omnuca"ue MaTepUATbLHO-TEXHUUECKOTO 00eCIIeUEHUSI.

- noctyn B IHTepHET BO BHEAyAUTOPHOE BPEMSI;
- JO0CTyN B IMHTa)OHHBIN KaOMHET, 0OecIIeYeHHbIH ayIno- U BUJeoMaTepraaamu;
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https://www.msu.ru/libraries/

- JIOCTYITHOCTh YKa3aHHOMW JUTEPATyphI (B paboTe CTYNCHTHI MOJB3YIOTCS (hoHIaMu OMOInoTeKH hrstooruaeckoro dakyiasrera MI'Y).

- npoctyn B OBC (elibrary.ru , 95C «Koncynprant cryaeHtay; IbC «YHuBepcuteTckas OubaroTeka onnaiti», Znanium.com, Book.ru , YUC
Poccus u np.).

- VHble maTtepuansl: He TPEOYIOTCS.

9. SI3bIK penoaBaHus.

AHTIUICKUMA

10. IIpenogaBaTens.

Menmxepunkas E.O., k.¢.H., TOIeHT, TOUEHT Kad. aHTJI. A3pIK03HaHuA (rnonorndeckoro gaxkyiaprera MI'Y nmenn M.B.JlomoHOCOBa
11. ABTOp MPOrpaMMBI.

Menmxepurkas E.O., k.¢.H., TOIeHT, TOLEHT Kad. aHTJI. sA3bIK03HaHuA (ronorndeckoro gaxyiasrera MI'Y nmenn M.B.JlomoHOCOBa


https://ru.wikipedia.org/wiki/Elibrary.ru

	УТВЕРЖДАЮ
	И.о. декана филологического факультета МГУ имени М.В. Ломоносова
	профессор


Федеральное государственное бюджетное образовательное 

высшего образования 


Московский государственный университет имени М.В. Ломоносова

Филологический факультет

Кафедра английского языкознания

УТВЕРЖДАЮ


И.о. декана филологического факультета МГУ имени М.В. Ломоносова


профессор


______________А.А. Липгарт

«___» ________________20   г.


РАБОЧАЯ ПРОГРАММА ДИСЦИПЛИНЫ (МОДУЛЯ)

Наименование дисциплины (модуля): 


ДИСКУРСОСФЕРА АНГЛОЯЗЫЧНЫХ  ПЕЧАТНЫХ СМИ 

В АСПЕКТЕ ПЕРЕВОДА 

Уровень высшего образования: 

МАГИСТРАТУРА

Направление подготовки (специальность): 


45.04.01 «ФИЛОЛОГИЯ» 

Направленность (профиль) ОПОП:


 «Теория и практика перевода» 

Форма обучения:


ОЧНАЯ 

Рабочая программа рассмотрена и одобрена 


на заседании  кафедры английского языкознания

(протокол №_17 от 06 июня 2019 г.)

Москва 2019


Рабочая программа дисциплины (модуля) разработана в соответствии с самостоятельно установленным МГУ образовательным стандартом (ОС МГУ) для реализуемых основных профессиональных образовательных программ высшего образования по направлению подготовки «Филология» (программы, магистратуры, реализуемых последовательно по схеме интегрированной подготовки) в редакции приказа МГУ от 30 декабря 2016 г.


1. Место дисциплины (модуля) в структуре ОПОП ВО: относится к вариативной части ОПОП ВО.

2. Входные требования для освоения дисциплины (модуля), предварительные условия (если есть): отсутствуют

3. Планируемые результаты обучения по дисциплине.


Знать:

- основные принципы филологического анализа текста;

- ведущие информационные системы филологического профиля в России и мире.

Уметь:

- пользоваться поисковыми системами основных профессиональных баз данных;

- пользоваться электронными и оффлайновыми библиотечными каталогами;

- анализировать тексты разной жанровой и стилевой принадлежности.

Владеть:

- навыками самостоятельного поиска информации в основных российских базах данных филологического профиля;

- навыками филологической интерпретации публицистического текста.

Знать: 

- теоретические положения дискурсивного анализа языка СМИ и понятие «дискурсосфера».


Уметь: 

- применять понятие «дискурсосфера» к печатным изданиям и анализировать тексты данных изданий с точки зрения их дискурсивных характеристик.


Владеть: 

- навыками дискурсивного анализа англоязычных печатных СМИ и навыками использования иностранного языка в сфере профессиональной коммуникации.


Знать: 

- современные теории дикурса и дискурсивного анализа в рамках когнитивно-дискурсивной парадигмы в лингвистике;

- дискурсообразующие факторы, маркеры дискурса и понятие дискурсосферы применительно к структуре и анализу дискурса СМИ;

- отличие дискурса от функционального стиля;

- типологию медиадискурса;

- особенности национального публицистического дискурса.

Уметь: 

- читать и анализировать англоязычные печатные СМИ;

- понимать дискурсосферу разных типов англоязычных печатных СМИ.

Владеть:  

- методикой анализа дискурса печатных СМИ;


- навыками использования иностранного языка в сфере профессиональной коммуникации.

4. Формат обучения __________-______________ 

 5. Объем дисциплины (модуля) составляет __2___ з.е., в том числе _36____ академических часов, отведенных на контактную работу обучающихся с преподавателем, __36___ академических часов на самостоятельную работу обучающихся. 


6. Содержание дисциплины (модуля), структурированное по темам (разделам) с указанием отведенного на них количества академических часов и виды учебных занятий 


		Наименование и краткое содержание разделов и тем дисциплины (модуля),


Форма промежуточной аттестации по дисциплине (модулю)

		Всего


(часы)

		В том числе



		

		

		Контактная работа 
(работа во взаимодействии с преподавателем)

Виды контактной работы, часы

		Самостоятельная работа обучающегося,


 часы 

(виды самостоятельной работы – эссе, реферат, контрольная работа и пр. – указываются при необходимости)



		

		

		Занятия лекционного типа

		Занятия семинарского типа

		Всего

		



		Общие сведения о массовой коммуникации, средствах массовой информации и их типологии

		

		2

		

		2

		



		Термин «дискурс», его происхождение и современные интерпретации

		

		2

		

		2

		2



		Когнитивно-дискурсивная парадигма в лингвистике

		

		2

		

		2

		2



		Анализ дискурса (дискурс-анализ/дискурсный анализ/дискурсивный анализ)

		

		2

		

		2

		2



		Дискурсообразующие факторы. Маркеры дискурса. Дискурсосфера

		                                                        2                        2

		2



		Дискурс vs функциональный стиль

		

		                                       2                        2

		



		Современная медиалингвистика: методы рассмотрения публицистического текста

		

		                                       2                        2

		2



		Дискурсивный подход к анализу публицистики. Типология медиадискурса

		

		                                       2                        2

		2



		Особенности национального публицистического дискурса

		

		                                       2                        2

		2



		Дискурсосфера англоязычной качественной прессы

		

		                                       2                        2

		2



		Дискурс газет “The Economist”, “Financial Times”, “The Times”

		

		                                       2                        2

		2



		Анализ статей из качественной пресы

		

		                                       2                        2

		Презентации переводов самостоятельно отобранных статей – 4 часа



		Дискурсосфера англоязычных таблоидов

		

		                                       2                        2

		2



		Дискурс газет “Daily Mail”, “Daily Express”, “Daily Mirror”, “The Sun”

		

		                                       2                        2

		



		Анализ статей из англоязычных таблоидов

		

		                                       2                        2

		Презентации переводов самостоятельно отобранных статей -  4 часа



		Дискурсосфера англоязычной глянцевой прессы

		

		                                       2                        2

		2



		Дискурс журналов “Vogue”, “Cosmopolitan”, “GQ”

		

		                                       2                        2

		



		Анализ статей из англоязычных глянцевых журналов


Зачет


Всего

		72

		                                       2                        2

                                                                 36

		Презентации переводов самостоятельно отобранных статей – 4 часа

2


36





7. Фонд оценочных средств (ФОС) для оценивания результатов обучения по дисциплине (модулю)

7.1. Типовые контрольные задания или иные материалы для проведения текущего контроля успеваемости.


1. Подготовиться к дискуссии на тему “Quality press vs tabloids”


2. Подготовиться к дискуссии на тему “Tabloids and their discourse-sphere”


3. Подготовиться к дискуссии на тему “Glamour magazines: what do we need them for?”


4. Подготовить презентацию самостоятельно выбранной статьи из определенного типа прессы.

Образцы текстов для анализа


1.Прочитайте первые абзацы статьи «Best-quality education, going cheap» из газеты «The Economist»: 

Best-quality education, going cheap

The firm with the strongest balance sheet fired the first salvo, announcing discounts for customers. Other industry leaders quickly followed suit. Regulators, meanwhile, are casting a wary eye for the kind of price-fixing behaviour that has already prompted one lawsuit by the Department of Justice. The software industry? Detroit? No, this is America's elite Ivy League universities.

Princeton, America's richest university, with over $750,000 in endowment for every student, started it earlier this year. It was concerned that its prices were keeping out clever, poorer, kids, so it decided to offer full scholarship for students with family incomes below $40,000, and more aid for those below $90,000. Shortly afterwards, Yale's president, Richard Levin, announced more aid for middle-income families. («The Economist», December 5th 1998)

1) К какому типу изданий относится “The Economist”? Что вам известно о данной газете?


2) Какие термины и выражения из области языка делового общения использованы в этом отрывке? Какова цель их использования?

3)  Что вам известно об «Ivy League universities» в США ?

4) Каково значение выражений «to cast a wary eye for sth», «to prompt a lawsuit»? Составьте с ними предложения.

5) Переведите на русский язык словосочетания «price-fixing behaviour», «middle-income families». Как можно охарактеризовать слова «price-fixing», «middle-income» с точки зрения словообразования?

6) Какова роль непредикативных риторических вопросов в первом абзаце?

7) Охарактеризуйте данную статью как типичную для дискурса качественной прессы.

2. Прочитайте отрывки из статьи «Rings hollow» из «The Economist»:

Rings hollow

What better occasion than Valentine's day to ask for your sweetheart's hand? In America, the answer is almost any other. Most love-struck American men are unaware of the perils of proposal. Countless will this weekend go on bended knee and surprise girlfriends with a diamond engagement ring...

When the ring is given might matter too, for some states could let the fiancee keep the ring if she can convince a court that it was an «unconditional» gift, rather than one given in contemplation of marriage. Legal scholars say this is a devilishly tricky point. But one thing is clear. A woman can strengthen the argument that the ring was given unconditionally if she had received it on a traditional gift-giving occasion -such as Valentine's day. («The Economist», February 13th 1999)

1) Охарактеризуйте «The Economist» как типичного представителя качественной прессы и особенности его дискурсосферы.


2)  Прокомментируйте план содержания и план выражения следующих словосочетаний: «love-struck American men», «the perils of proposal», «a devilishly tricky point», «in contemplation of marriage», «an unconditional gift», «a traditional gift-giving occasion». Каковы стилистические различия между ними? Какое фонетическое явление наблюдается в слове «gift-giving»?

3) Прокомментируйте порядок слов в последнем предложении первого абзаца.

4) Как можно истолковать название статьи с учетом коннотаций входящих в его состав компонентов? Как его можно перевести на русский язык?

5) Является ли данная статья типичной для дискурсосферы качественных изданий и какие тенденции в современной медиасфере она иллюстрирует? 

7.2. Типовые контрольные задания или иные материалы для проведения промежуточной аттестации.


I. Перечень вопросов к зачёту по дисциплине.

1. What is the role of mass media in modern society?


2. What are the relations between the Internet and other media?


3. What types of the media do you know?


4.  What types of print media do you know?


5. What types of communication do you know?


6.  What types of advertising do you know?


7. What are the differences between quality and popular press?


8.  What is the role of headlines in quality and popular press?


9. Glamour magazines and their characteristic features.


10. What types of commercial advertising do you know?

II. В качестве итогового задания предлагается самостоятельно выбрать и перевести с английского на русский статью из любого типа прессы.


8. Ресурсное обеспечение:


· Перечень основной и дополнительной литературы


Основная литература:


1. Менджерицкая Е.О. Дискурсосфера печатных СМИ: игра на выживание. Монография. М.:МАКС Пресс, 2017.

Дополнительная литература:


1. Ксензенко О.А., Менджерицкая Е.О. Mass Media Language: Учебное пособие по языку современных англоязычных СМИ. – М.:МАКС Пресс, 2002.

· Перечень ресурсов информационно-телекоммуникационной сети «Интернет» (при необходимости)


- Каталог Научной библиотеки МГУ https://www.msu.ru/libraries/ 

- Интернет-версии англоязычных изданий.


· Описание материально-технического обеспечения.

· доступ в Интернет во внеаудиторное время;


· доступ в лингафонный кабинет, обеспеченный аудио- и видеоматериалами;


· доступность указанной литературы (в работе студенты пользуются фондами библиотеки филологического факультета МГУ).


· доступ в ЭБС (elibrary.ru , ЭБС «Консультант студента»; ЭБС «Университетская библиотека онлайн», Znanium.com, Book.ru , УИС Россия и др.). 

· Иные материалы: не требуются.


9. Язык преподавания.


Английский 

10. Преподаватель.

Менджерицкая Е.О., к.ф.н., доцент, доцент каф. англ. языкознания филологического факультета МГУ имени М.В.Ломоносова 

11. Автор программы.


Менджерицкая Е.О., к.ф.н., доцент, доцент каф. англ. языкознания филологического факультета МГУ имени М.В.Ломоносова 
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