3 Tuna HEOJOTMH: CPAaBHUTENbHBIN aHAJIN3 MEXaHU3MOB CJIOBOTBOPUYECTBA Ha MaTepHalie
KOPITyCHOM JIEKCUKH

WNHTepec Kk 0COOEHHOCTSM MOJIOEKHOW peun mnposiBuwiica Bo Ppanuuu k 90-m romam
NpoIIIOro Beka. VIMEHHO Toria cTajll OYEBHIEH PA3UTEIbHBIH KOHTPACT MEXIY  S3BIKOM
B3POCIBIX W TaK HAa3bIBAEMBIM «SI3BIKOM MOJIOJICKH», KOTOPOMY MHOTHE (paHIy3CKHE
UCCIIEIOBATEN TIPUAAIOT CTATyC kaproHa wiu apro. OJHAKO TYT HAJIO0 Cpa3y 3aMETHTh, YTO HET
€IMHOTO MOJIOJIS)KHOTO JKAproHa, €CTh pAa3IWYHbIC S3BIKOBBIC pEANN3alid, BapHAHTHI,
MIOCKOJIBKY CcaMa MOJIOJICKb HEOJHOPOAHA. Tak, HampuMep, caM TEPMHH «S3BIK MOJIOICIKU»
(langue des jeunes) cBs3bIBaCTCSI C HaWMEHEE OJIATOMOIYYHBIMU CJIOSIMH  MOJIOJICKH,
NPEJICTABUTENIN KOTOPOW YacTO SIBJSIOTCS BBIXOJIIAMH M3 UMMHIPAHTCKOW CpENbl, OTKyAa U
Ha3BaHWE, 3aKpENHMBIIEECS 3a OTHM S3bIKOBBIM IutactoM : «langue des cités», «langue des
banlieues». OcTpriii HHTEpeC K PeYeBOM MPAKTUKE ITOW YaCTH MOJIOACKH CTal CTPEMHUTEIBHO
pactu mocie Beixoaa B 1995 r. ¢pumema Martee KacoBuma « La Haine». IlosBunace OGoratast
JUTEPATypa, MOCBAIICHHAS 3TOMY S3bIKOBOMY TIACTY, B TOM YHCJIC CIPABOYHUKHU U CEPbE3HBIC
cjoBapu [Harp., 2].

«SI3BIK TIpEeAMECTHil» pacpOCTPaHIETCS M HA OCTAIBHYIO YacTh MOJIOJICXKH, KOTOpas C
yIOBOJBCTBHEM HMHUTHPYET MPOBOKAIMOHHYIO W 3aKPBITYIO JJIS HETOCBSIICHHBIX (T.€. LIS
B3pOCJIBIX) SI3BIKOBYIO MaHepy. B wmapre 1997 r. razera Le Parisien BbIXOAMT 10X
kpacHopeunBbiM 3arojoBkoM: «Meuf, keuf, teuf: Le langage des banlieues triomphe chez les
jeunes ». Ha Bompoc >KypHalIHuCTa, MCIOAb3YIOT JIM JIMIIEUCTH B CBOCH PEYeBOM MpakThke le
tchatche des banlieues, 16-netuss neBymika otBetmia: «C'est trés surfait, ici. Car ces mots sont
devenus une valeur chez les jeunes qui ne veulent surtout pas faire bourgeois. Ca fait branché».
OnHako, Bce ke, UMHTAIIMsS HE MPEIoiaraeT aCCHMUISAIIIO, U HEJIb3s TOBOPUTH O TOM, 4To le
langage des banlieues — 310 U ecTh «MOJOJCKHBIH S3bIK». BIronHe OnaromonydHas 4acTh
MOJIOJIBIX (PpaHIy30B, HAPUMEP, YUallHecs, IpUOeraroT K UCToyb30Banuto tchatche Gombine B
JFOMYECKUX, YeM B KPUINTHYCCKHX IENIAX : UM HPABHUTCS JKCIIEPUMEHTHUPOBATH C SI3BIKOM,
KOHTTIUPOBATh UM, 3aMMCTBYS TEXHUKY W Haubojee pacrpocTpaHeHHble 00opoThl langue des
cites.

HccnenoBatenu oTMe4ar0T HEOOBIKHOBEHHYIO KPEaTUBHYIO CIIOCOOHOCTH MOJIOZEKHOTO
s3pIka. HaM moka3aioch WHTEPECHBIM BBISICHUTH, KaKWE€ S3bIKOBBIC MEXAaHHU3MBI OKa3bIBAIOTCS
HanOosee BOCTPEOOBAHHBIMU B PEUYETBOPUECTBE MOJIOJABIX (DPAHIy30B U CPABHUTH CHEIUPHUKY
CO3/IaHUSI HEOJIOTM3MOB B 3TOM SI3BIKOBOM ILIACTE C HEOJIOTHYECKOW MPAKTHUKOW KaKUX-JIHOO
JPYTUX SI3BIKOBBIX Cpe30B. JIsl JOCTHXKEHHS 3TOM I MBI BOCIIOJIB30BAINCH JAHHBIMH TpEX
pasHBIX KOPITYCOB: BO-TIEPBBIX, pE3yJbTaTAMU COIUO-JIMHTBHCTUYECKOTO aHKETUPOBAHHS
¢paniy3ckux yuammuxcs, nposeaeaaoro Anne-Caroline Fiévet u Alena Podhorna-Policka [1]. B
Ka4yeCcTBE TPUMEPOB JCHCTBUSI OTACIBHBIX S3BIKOBBIX MEXaHH3MOB MOJIOJCKHOW peYd HaMH
MPUBIICKAUCh, TIOMHMO COJEPIKAIIUXCS B KOPIyCe€ AaHKETUPOBAHWS, NAHHBIC M3  JPYTHX
HCTOYHHUKOB [2; 3].

Bo-BTOpBIX, HMCHOIB30BAJICS KOPIYC «KYPHAIUCTCKUX» HeosnorusmoB (80 enuHun),
coOpaHHBIX YEIICKO# uccienoBarenpuuiiei Sarka Starobova [5], paborasiieii ¢ marepuanamu
JIBYX JOCTaTOYHO HOBAaTOPCKUX B ILIAHE S3BIKOBOWM KpeaTHBHOCTH kypHasoB «A Nous Paris» u
«Les Inrockuptibles ». Kpome TOro, mis mpoBeIeHHS COMOCTABUTEILHOTO aHAM3a B 00JacTh
KYPHAITMCTCKOW HEOJIOTUU K aHaIW3y MPUBJICKAINCH MPUMEPHI U3 APYTUX, 00Jiee M3BECTHBIX
u3gannii — nHpopMannoHHsIx exeHeaenbHukoB Le Nouvel Observateur, Le Point u rasetst Le
Monde.

[MocnenHuM, TPETHPHMM WMCTOYHUKOM JIJISi CPaBHEHHS TOCTYXHJI KOPITYC pPEKIaMHBIX
TEKCTOB.

CpaBHEHHE TIOKA3aJl0 pa3UTEIbHOE OTIMYUE B HCIIOJIB30BAHUH MEXaHU3MOB
CIIOBOTBOpPYECTBA B  TPEX S3bIKOBBIX IJIACTAaX, YTO, KaK MBI TOJIaraeM, CBSI3aHO C JByMS
OCHOBHBIMM MOMEHTaMH. Bo-TIepBBIX, pedb HJIET O pa3HbIX BHUIaX KOMMYHHMKAIIMU — YCTHOW



(MONOAEXKHAsA peub) M IMHUCbMEHHOM. Bo-BTOpBIX, 3TO OT/IIMYME CBSI3aHO C Pa3’IMYHBIMU
MOTHBAIMSIMH HEOJIOTHYECKON aKTUBHOCTH B HCCIIEAYEMBIX KOPITyCcax.

Tak, OCHOBHOM MOTHBAIMEN >KypHaTUCTa-podeccuoHana SBISIETCA NPUBICUYECHUE
BHUMAaHUSI YMTaTels, JKEJIaHHe 3allellUTh ero OpOCKOoW M MpHUBIEKaTeNbHOW HOBOW (opmoil. B
KYPHAJIMCTCKOM KOPITyCE «KPEaTHBHBIX» HU3JaHUI pOJb 3TOH «IPUMAHKW» OCYIIECTBISIOT
HEOJIOTUYECKUE €AMHUIIBI B (popMe aHTIMIIM3MOB, B MPOIEHTHOM OTHOIIECHUH WAYIIMX JaJleKO
BIIEPEIU BCEX MPOYMX MCIOJIB3YEMBIX MEXaHU3MOB Heosoruu — 54% ! [losiBieHne ux B TEKCTE
SIBHO W30BITOYHO, OHU JIUIIb TyOIUPYIOT CYIIECTBYIOMINE BO (PPAHITy3CKOM si3bIKEe 0003HAYCHHS,
npuaBas BRICKa3bIBAaHUIO HCKOMBIN MoHbIH Oneck: addict, fleshy, friendly, gamer, kid, playlist,
serial killer, story, subplot, u mp. Bce 3to ouenn trendy... 3aberas Brepenm, 3aMeTHM, YTO
1o/100Hass YaCTOTHOCTh HCIIOJIb30BAHUS AHIJIMLIU3MOB HE XapaKTepHA JUIsl pedeBOW IMpPaKTHUKU
MOJIOBIX (hPAHILy30B, 32 UCKIIOUYEHUEM T€X, KTO HaMEpPeHHO OpaBUpYyeT MOJHOW aHTIMICKON
MaHEpOU BBIPAKECHUS.

Hano npuznate, TeM He MeHee, YTO 10 CPABHEHHIO C pacCMaTPUBAEMbIM HAaMU KOPITYyCOM
«KpEaTHBHOI» Ipecchl, B MHPOPMAIIMOHHBIX U3JaHUIX, OPUEHTUPOBAHHBIX Ha 0oJiee IIUPOKYIO
ayJIMTOpHUIO, TakuX, Hampumep, kak Le Monde, Le Point, Le Nouvel Observateur, mpoueHT
IPSIMBIX aHTJIMICKUX 3aMMCTBOBAHMM OKa3bIBAETCS 3HAUMUTENBHO HUXKeE. 110 JTaHHBIM H3BECTHOTO
dpaniysckoro wuccnegosarens K.D. Cabnepons uX NpPeACTaBIEHHOCTb B COOpaHHOM UM
Kopiryce cBoautcs kK 4,2% [4]. Kpaiine BocTpeOOBaHHONM TEXHUKONH CHHTAKCHYECKON HEOJIOTHU
B OTUX U3JAHUSX OKa3bIBaeTCSl MHOM MEXaHW3M - ameNIsus K MPEHEeJCHTHBIM 3HaHUSIM
gyuTatens, Ha (OHE KOTOPhIX M CTPOHUTCA Heonormdeckwii obGopor. JKypHamucr Kak Obl
«HAMEKaeT» YHUTATeNI0 Ha H3BECTHYIO (OpMYy HIM KOHCTPYKIMIO KaK Ha apXWTHII, UTpa C
(GopMoii KOTOPOro M CO3/[aeT UCKOMBIH Heosnormueckuit addekr. Tak, Hamp., HeosorusMm la
Serbie profonde (I’Express) 6a3upyeTcst Ha HATHYUKH UCXOIHOTO, YK€ 3aKPEMUBIIETOCS B SI3bIKE
¢dpazeonornveckoro enuHcTBa la France profonde, m3BectHsiii o6opor La french connection,
MOSIBUBIIMICS Uis 0003HAYEHHsS] HE3aKOHHOTO HApPKOTHYECKOro Tpaduka yepe3 TEeppUTOPHUIO
OpaHIUK, TOCIYXHJI OTIPABHON TOYKOW JUIS IIENIOTO pPsiia HEOJOTH3MOB i 00O3HAYCHUs
pasHoro poja MOJUTHYCCKHX cKaumajioB: Cresson-connection, Malgache-connection, Nagoya-
connection, couscous-connection (He3akoHHbBIH Tpapuk B crpaHax Marpuba). CoxpaHeHbl B
namsTH «OJAHUM OJIOKOM» U 0Oojiee pa3BepHyTble HCXOAHbIE KOHCTPYKIUH, IOABEpracMbie
MonuduKanuu B UEMSIX CO3MaHHUS HeoJorudeckoro 3ddexra: CEeHTEHIMU, Ha3BaHUS
XYJI0’KECTBEHHBIX MPOU3BENCHUHN, (UIBMOB, OTAENbHBIE (pa3bl-BbICKa3bIBaHUS, OTPBHIBKH U3
IECEH M MHOIoe Jpyroe. 31eCh OJHOBPEMEHHO JACHCTBYIOT JBa IIpHEMa: LMUTaLuUsi U
Monudukanys, U «HOBU3HA» IMPOSBIAETCS JIMIIb NPU HAMEPEHHOM OTKIOHEHHHM OT YK€
U3BECTHOrO (oHOBOrO 3HaHMs. I[IpuBiIeueHHe M3BECTHBIX 0Opa3lOB HMMEET LENbI0 CO31aTh
aTMoc(epy «CONPUYACTHOCTHY» C YATATEIEM, OCHOBAHHYIO Ha pa3/ieJIeHHOM 3HAaHUH, a 3a4acTyIO
U UL TOTO TakXe, YTOObI TPOJEMOHCTPUPOBATH COOCTBEHHYIO KOMIIETEHTHOCTh. Tak,
BCTPETHUBINKECS B Mpecce TP pasHble KOHCTpyKiwu . la resistible ascension des dépenses de
santé, la resistible remontée des Francais, la resistible ascension de la vidéosurveillance — Bce
OTCHIIAIOT K (TIpearosaraéMo) u3BeCTHOMY YHMTATEN0 Ha3BaHMIO Mbechl b.bpexra «La resistible
Ascension d' Arturo Ui» («Kapeepa Aptypo Yu, KOTOpOil MOrjio He OBITH»), a Ta3eTHBIH
3aroioBok  Splendeurs et misere de la science économique — x Ha3BaHHIO poMaHa banb3aka
«Splendeurs et miséres des courtisanes», Taxke kak u Un tramway nommé morale,
OTCHIJIAIONIMK K Ha3BaHUIO M3BecTHOTro ¢uinbMa «Un tramway nommé désiry. AJUTIO3MBHBIMN,
coOMpaTeNnbHBIA CMBICT KOHCTPYKIMH, OTCBHUIAIOIIUX K TPENEACHTHBIM 3HAHHUSAM YUTATEls,
JieNIaeT MPUBJIEKATEIbHBIM HCIOJIb30BaHNE MOJOOHOT0 MEXaHU3Ma CHHTaKCUYEeCKOW MHHOBALIUU
B )KYPHAIIUCTCKOU ITPaKTHKE.

AKTHUBHBIM CIOCOOOM  CO3JaHMsI SIPKMX COBPEMEHHBIX (OpM OKas3bIBaeTcs B
KYPHAJIUCTCKOM Kopmyce M cypduxcanpHas [IepuBalus, Ha KOTopylo mnpuxoautcs 19%
Heosornueckoro Marepuana (cloppeur, remixeur, cinéphilie, branchitude, relooking, relookeur,
brillantissime...) IlpexcraBnsiercsi, 4TO YpPOBEHb «HEOJOTMYHOCTH» MOJOOHBIX JEPUBATOB
HEBBICOK B CHIIY JIETKOW BBIBOAMMOCTH 3HAYEHUS U3 3HAUEHUH COCTaBIAOMUX (opMaHTOB. To



K€ 3aMeuyaHHe OTHOCHTCS M K mpumepam cioBocioxenust (7%): (ciné-godter, narcotourisme,
porte-euro, pornocrate, vidéo-étudiants, visioprofs...). A Takue, kaszamoce Obl, Ooiee
«3peNHIIHBIE» MeXaHW3MBbl HeoJormd, Kak teneckonus (flexicurité, sexperimental, fooding)
WIM JTUIUpPYIOLas B pa3roBopHoM peructpe amokomna (docu, festi, glam, pav ...), okazamuck
HEOKUJAHHO MaJI0 PENpe3eHTATUBHBIMU B JKypPHAJUCTCKOM Kopmyce: Bcero 5% u 6%
COOTBETCTBEHHO.

MosxHo cnenath nepBble BbiBOAbL. Hanbonee BocTpeOoBaHHBIMU CIIOCOOAMH HEOJIOTHHU B
JKYPHAIMCTCKOM KOPIyCE€ OKa3bIBAIOTCS 3aMMCTBOBaHUS U cyddukcanus — S3bIKOBBIC
MEXAaHMU3MBbl, POXKAAIOINE EAUHMIIBI Opockue, TPUBJICKAIOUIUE B3IV YHUTATeNs, HO
CEMaHTHUYECKHU Mpo3pauHble, 0e3 0co00oro Tpyda BOCIPUHUMAEMBbIE WM, BO-TIEPBBIX, H3-3a
OUYEBU/IHOW BBIBOAMMOCTH (POPMBI, M BO-BTOPBIX, Onarogapsi SKCIUTMIIUTHOCTH KOHTEKCTa,
MPEIOCTABISAIONIET0 HEOOXOAUMYIO MOMOIIL B TIOHUMaHUU HEOoNoru3Ma. VIMEHHO KOHTEKCT He
JTa€T BO3MO>KHOCTH JOJYMbIBaTh, JOMYCKaTh JBOSIKOE MOHMMAHUE, MOACKA3bIBasi €IUHCTBEHHO
BepHBI cMmbIch. Jlormka mpocra: cHadajga «MOJMaHUTBY», BBI3BATh HHTEPEC HEOKUIAHHO
YIOTPeOJICHHON €MHMIICH, a TIOTOM cpa3y e MOSCHUTH €€, CleaB MHPOPMAILUIO TIOITHOCTHIO
BOCIPUHUMAEMOU pelunueHToM. [l 3TOro KOHTEKCT CTAaThU KCIOJIb3YEeT LIETbId M3BECTHBIN
apceHaJ CpeACTB. IMPHUBJICUYEHUE CHHOHMMOB, MOACHAIOIIMX MepUppa3 WU Jaxe MepeBoja
aHrMiickoi Gopmsl: «... le gouvernement tend a protéger les éditeurs et les auteurs de musique
contre le téléchargement gratuit, le peer-to-peer»; «Fringuée sport mais juste ce qu’il faut,
sachant cacher les marques qui se verraient trop, elle incarne plutdt la jeunesse des « pavs »
(pavillons).»

B u3nanuax nHGOPMAIMOHHOTO THIA AKTHBHBIM OKA3bIBAETCS MEXAaHU3M HCIIOJIb30BAHUS
OTCHUTAIONIUX K (DOHOBBIM 3HAHMSIM KOHCTPYKIIMi, IOCTPOECHHBIX HA HAMEPEHHOM OTKJIOHEHUU
OT U3BECTHOTO o0Opa3sia.

HeoxunanusiM  okazasics  Qaxt KpalHE HE3HAYWUTEJIbHOM IPOAYKTUBHOCTH
CEMaHTHYECKON HEOJOTMH B JaHHOM Koprmyce — Bcero 4%, Tem Oornee, 4TO B yke
CYILLIECTBYIOIIEH JIEKCUKE IIOJUCEMMS IPENCTaBICHA OYEHb IIMPOKO. MOXKHO MPENIIONIOKUTD,
YTO 3TO CBSI3aHO JIMOO C KeJTaHUEM IPUBJIEYb BHUMAaHUE UMEHHO (OpMaNbHON HOBU3HOM, MO0
C TI0JICO3HATEIbHBIM CTPEMJIEHUEM HAa3BaTh HOBBIN KOHILIENT «II0-HOBOMY».

BBogumble  HEOJOTM3MBI  YacTO  COMPOBOXAAIOTCS — TUMOrpadCKUMH  3HAKaMH
«OTCTPaHEHUS» — KaBbIYKAMH, BBIJICJIICHUEM IIpU(TaMU, a TakKe KOMMEHTapUsSIMHU THIA «Si je
peux m'exprimer ainsi...», «vous me permettez l'expression...», HO OTH KaxXyIIHECs
«WU3BHHEHUS JTUIIb MIPUBIEKAIOT BHUMAHUE YUTATENs K HOBOM (opme, 4TO, B KOHEUHOM CUETe,
U SABJISIETCA UCKOMOM LEJbIO KYPHAUTUCTCKOU PUTOPUKH.

Ora ke cTpaTerusi «3aJepKKM BHUMAHUSA» NOTEHLUUAIBHOIO KJIMEHTA IIHPOKO
HCITIOJIB3YETCS B PEKJIAMHBIX TeKCTaX. SIpKOW TEXHUKOMN S3BIKOBOM KPEATHBHOCTH B 3TOW 00J1aCTH
OKa3bIBACTCS TEJIECONMHs — MEXaHW3M, 3aHMMAIOUIM, B 0OO0ILEM, MapruHajJbHYIO MO3HMIHUIO B
U3BECTHBIX pEECTpax HEOJOTUYECKUX CpPEICTB IO CPAaBHEHMIO, HAmpuMep, C TaKuMU
TPAJUIMOHHO JIHIUPYIOIMIMMHU CIIOCOOAMHU  CJIOBONPOU3BOJCTBA, Kak ad(uKcanbHas WIH
ceMaHTHueckas Heoyiorusa. W nelcTBUTENbHO, TEJIECKONMsI HEe3HAUUTENbHO TNpEICTaBlieHA B
KypHAJIHCTCKOM Kopmyce (peakue mpumepsl: Prétoriastroika, les rurbains (rural+urbain) T.e.
<CKUBYIIHME 32 TOPOAOM, HO paboTaroulie B TOPOJe») U MPAKTHUYECKU OTCYTCTBYET B SI3BIKOBOMU
IPAKTUKE MOJ0AEKH. OIHAKO ATOT TUIl HEOJIOTUHU OKa3bIBA€TCsl KpailHe NMPUBIIEKATEIbHBIM AJIS
A3blKa pekiambl. [IpudyrBbeie BO3MOKHOCTH OOBEAMHEHUS JBYX NOHATUN B OJIHOM CIIOBE,
HE00X0IMMOe YCWIIME JUIsI MHTEPIpETalld CMbICTIa KOMIIO3UTA COYETAIOTCSA 37IeCh CO CTOJIb
MOJIHBIM cedyac JIOAMYECKHMM KOMIIOHEHTOM, CBSI3aHHBIM C  «JIOMBICIMBaHUEM» U
«pacmuppoBKOI» TMOAYAC HEOXKUJAHHBIX M OCTPOYMHBIX KoMmOuHanmid. TeneckomHoe
oOpa3oBaHHe IO NPHUPOJIE CBOEH CBEpPXMOTHMBHUPOBAHHAs €IWHUIA, Oaszupyromiascs  Ha
PacXOXKACHUU O3HAYAIOIIETO ¢ 0O3HaYaeMbIM. IMEHHO 3TO pacxoxkJeHHe, caMo Io cebe Hecylee
OTpe/IeNIEHHYI0 CEMaHTUYECKYIO Harpy3Ky, MPUBJIEKAaeT BHUMaHUE U 3aCTaBIISET, MyCTh Ha JOJIO
CEKyH/Ibl, 3aTOPMO3UTHb JIMHEHHOE BOCHIPUATUE €IWHULBI U MOJABEPrHYTh €€ aHajau3y, 4TO
JenaeT ee 0ojee 3HaUMMOM U MPUBJIEKATEIbHOM, a, 3HAYUT, U OoJiee 3(HPEKTUBHON B pEKIaMHOM



tekcre: Métropolit’ane — pexsama mporysiku Mo ropoay Ha OCIUHOW ympspkke; Festiévals —
aduia, npuriamaromnias Ha npas3aauk «la grande féte médiéval au Chateau de Murol »; La loto
c'est spormidable ! — pexiama cioptioro; Oeufs-reusement — pexama suil.

Cromnb ke BOCTpeOOBaHHBIMHU B PEKJIaMe€ OKa3bIBAIOTCSI HOBBIE €IUHMIIBI, 00pPa30BaHHbBIE
110 KOHBEPCHH: CYIIECTBUTEIBHOE C JIETKOCTBIO MOJIy4aeT IIAroJbHYyI0 apaagurmy :¢a m’esclave
sévére (pexiamMa MapKd HOrypra): B JaHHOM CIydae pealu3yeTcsl [BOIHAsT KOHBEPCHS:
CYyIIECTBUTENIbHOE (esclave) QyHKIMOHUpPYET Kak TJIaroj, a MmpuiararelbHoe (sévere) - Kak
Hapeune; J’hypnotise (pexnama wmarasuna Galeries Lafayette). IlpunaratenpHbie JIeTKO
cranoBstcst Hapeunssmu: habillez-vous confortable «oneBaiitech ymoOHO», U JaxKe TiIaroiamMu:
Je positive (pexnama marasuna Carrefour). ITogoOHBIl THI HEOJOTHH, B CHIYy HMPHUOOPETCHUSI
HOBBIX COYETATENBHBIX BO3MOXXHOCTEH EIMHHWI, YPE3BBIYAMHO TNPOIYKTHBEH B PEKIAMHOM
xopryce: Il Exel, il Word, il e-mail, il MP3, il e-book, il Internet, il GPRS et en plus il téléphone
(peKITaMHBIN CIIOTAaH MapKd MOOWJIBHOTO Teie(oHa, MOCTPOCHHBIM Ha KYMYJISIIUH KOHBEPCHH
CYWIECTBUTENLHOTO B  riaron). HabOmiomaemsrii  Heomormyeckuii  sddext, <«dddext
HEOXXHUJIAHHOCTH» TIPU CO3/IaHUM TOJ0OHBIX €IWHUI] OYCBHJICH, U CBS3aH OH C NPHBHECEHHEM
HEKOTOPOT0  «OTKJIOHEHHs» OT CHHTAaKCHYECKOH HOpPMBI, YTO 3acTaBiseT, Kak U B Cilydae
TEJIECKOTIMH, 33/IePKaTh BHUMAaHUE IMOTECHIIMAIFHOTO KJIHMEHTA, KOTOPBIH, YJIOBHUB HAapOUYHTOE
«OTKJIOHEHHE», IPUHYKACH MPOU3BECTH aHAJIN3 HEOOBIYHON (Gopmbl. U eciin OCHOBHas poJib B
MHTEPIPETalid HOBOW (POPMBI B JKYPHAJIMCTCKOM KOpITyCE BO3JIaraeTcsi Ha KOHTEKCT U Ha
oO1ieneKkcuyeckue U OOIIEKyIbTypHbIE 3HAHUS YUTATENs, TO OCHOBHOM CTpaTerueil aBTOpOB
PEKIIAMHOTO TEKCTa CTAaHOBUTCS HAaMEPEHHOE CO3[aHHE «HAIMPSDKEHHBIX» E€MKHX CTPYKTYP,
NPUIAIOIIUX UMITYJIbC K COBEPIIECHUIO YCHIINS AJIS IOMCKA BEPHOI'O CMBICJIA HEOJIOTU3MA.

PaccmarpuBaeMblii paHee NPUMEHUTENFHO K IKYPHAIHCTCKOMY KOPIYCYy MeEXaHU3M
OTCBUIKM K HPELEJECHTHBIM KOHCTPYKLHMSM aKTUBHO MCIIOJIB3YyEeTCS M B peKiiaMe, TIe TEeKCT
TaK)Ke MPUOOPETAET «EMKOCThY» JIUIIL MPU COOTHECEHUH CO 3HAKOMOW HMCXOMHOU CTPYKTYPOM:
cp.: (cnoraH eauHOU eBporeiickoit BamroThl): L Euro fait la force wa ¢one usBectHoro «L'union
fait la force», unmu pexiiama aBromoOmis Le charme discret de la Fiat 500, orchuaromias k
Ha3BaHuto ¢unbMa bonroans « Le charme discret de la bourgeoisie». Pexiamublii cioras,
VMEIOLIMI eNTbI0 TPUBIICYb MOKYyMaTelss HU3KuMH eHamMu Quand on aime on compte quand
méme BocmpuHUMAETCS Ha (OHE U3BECTHOIO BRIpaXKEHHS «quand on aime on ne compte pas »,
U TEKCT MproOpeTaeT NCKOMOEe MapaZoKcalbHOE 3HAUYCHHE JIMIIb B COOTHECEHUH CO 3HAHHEM
3TOM UCXOTHON CTPYKTYPHI.

MoTuBau B pEUYETBOPUYECTBE MOJOACKH KapAUHAIBHO OTIMYAIOTCS OT MOTHBAIMNA
poeCCHOHANIBHBIX KYPHAJIIMCTOB M CO3/aTeliell peKiamMbl. B OCHOBE MOJIOJIC)KHON HEOJIOTHUH
JIe’)KaT UHBIE CTPATETUHU: HE OBITh MOHATBHIMH «Uy>KHUMH» — B3POCIBIMU, TEMHU, KTO HE BXOJUT B
«CBOIO» TPYMIy, TEMHU, KTO HE pasuemsier «ayx coodmectBay (l'esprit de connivence). fApxas
KPUIITUYECKAsA, 3aKPbITas COCTABJISAIONIAs MOJIOICKHOIO sI3bIKa CBsi3aHA KaK CO CTPeMJICHHEM
CaMOUJACHTU(QHKAIMU, TaK U C KEJTAHUEM pa3rPaHUYEHUS Ha «MbD» U «OHW». [l TOro, 4To0sbI
HE OBITh MOHATHIMH «UY>KUMH» H JJIi OMO3HAHUS «CBOMX)» HCIIOJNB3YIOTCS COOTBETCTBYIOIIHE
A3BIKOBBIE CpPEICTBA, M B IIEPBYI0 OYepelb, CEMAHTUYECKHE HEOJOIM3MBbl, KOTOpPbIE B
UCCJIETyEMOM KOPITyCE COCTaBIISIIOT 36%.

Xenanue MoONOABIX HUrpaTh S3BIKOM, paspyllas H3BECTHBIH CMBICI CJIOBAa MOYKHO
PaCLIEHUTh KaK TalHBIM A3bIK, HAMEPEHHO HENPO3pauHbIi JJI1 HENOCBAIICHHbIX. [IepBbIMHU, KTO
IIOYYBCTBOBAJl «COO0I», OTPOMHYIO Pa3HUIY MEXKAY «ABYMS S3bIKAMU» — SI3bIKOM B3POCIBIX U
SI3BIKOM MOJIOJIC)KH — ObLIH sKypHanucThl. B 80-¢ ronel B m3ganusax tuma «20 ansy, «Lire», «Le
Nouvel Observateur», «L'Express» win «Le Quotidien de Paris» >KypHaIUCTBI TpEANPHHSIN
HOIBITKY 3HAKOMHTb YUTATENIEH C 3TUM S3bIKOM, BBIHOCS HA CTPAHUIBl CBOMX M3IAHUH IieIble
CHMCKHM CJIOB C KOMMEHTApUSMH U OOBSCHEHUSMHU. 3HAKOMSACh C STUMM CIHMCKAMH, JIHOAU
B3pOCHbIE, «CTapUKW» (T.e. Te, KoMy Ooibine 25 yer) ObUIM MOPAXXEHbI, OTKPBIB Ui ceOs
HEOXKMJIAaHHbIC 3HAYEHUs, BKJIAJbIBa€Mble MOJIOJEXKbIO B  HM3BECTHbIE MM CJIOBa, TaKHe,
HampuMep, Kak assurer, craindre, méchant, passion!, galére, s’éclater, dégager u mp.
CoBpeMeHHYI0 «HICHTU(DUIUPYIOILYI0» MOJOJEKHYIO JEKCUKY (TEpMHH, BBEACHHBIA 4EHICKON



ucclieioBaTebHAIICH MOJIOAe)KHOTO apro Asenoit [loaropuoii-Tlonmuka [3, p. 299-300; 303]
JUIE 0003HAYCHUsSI CIUHMII CAMOM NIMPOKOH YaCTOTHOCTH YIOTPEOJICHHUs, Hauboyiee aKTUBHO
UCTIONIB3YEMBIX BO BCEX CJIOSX MOJIOJEKH), XapaKTepPH3yeT HENpO3pavyHOCTh 3HAYCHUS IS
HETOCBSAIIEHHBIX : ¢’est trop chaud = c’est pas facile («trop» — Bcerna B 3HaueHun «trésy), boulet
= personne relou (lourd), étre liquide = étre fatigué, chercher qgn. = menacer: «Viens pas me
chercher ce soir ou tu vas la prendre ta branlée !» — co 3Hauenuem «He mpucrasaiil», griller =
repérer. BoipakeHHE MO3MTHBHOW OIICHKH, yIOBOJBCTBHS M BOCTOPTa CBSI3BIBACTCS B SI3BIKE
MOJIOJIC)KU CO 3HAUCHUSIMH, HE JIETKO «IPOYUTHIBAEMBIMUY» TEMH, KTO HE BXOXK B MOJIOJICKHYIO
cpeny: S’éclater = prendre son pied, kiffer: «Ce soir, je m'éclate!» — co 3naueHumem
«OTTATUBATHCH, 3aXKHUratb», un/une béte de... = « kiaccHbI», «kieBblii»: «des bétes de beaux
gosses », déchirer = « 6srTh KiTaccubiM»: Elle déchire grave. Ce film, il déchire sa mére ! («sa
Mere » — KCIoJb3yeTCs KaKk HHTCHCU(PHUKATOP).

[loMrMO OCHOBHOM II€JIEBOM YCTaHOBKM Ha HENPO3PAavyHOCTh 3HAYECHUS  JUIS
HETIOCBSIICHHBIX «UACHTUDUIMPYIOMIAsT» MOJIOJICKHAS JICKCHKA XapaKTePU3YeTCsl CMBICIIOBOM
MOJIBM)KHOCTBIO U ITUPOKON MOJTMCEMHUEH.

Tak, NpUBEJCHHBIC AHKETUPYEMBIMH TOSCHEHHS JJII MOJHOTO B MOJIOJICKHOM cpejie
rnarona embrouiller («chercher la bagarre », «essayer de duper», «rendre qch. obscure»,
«chercher des histoires», «troubler», «perdre la téte », «saouler», «mettre dans la merde»)
CBUJICTEJILCTBYIOT O TOM, YTO JUIA CAMHUX TOBOPSIIMX HEYETKOCTh CEMAHTHUKU CIIOBA JIUIIb
CHOCOOCTBYET  €ro IIUPOKOMY YIOTPEOJICHUIO TNPUMEHUTEIFHO K PAa3HBIM CHUTYaIUSIM.
[puBoMMbIC CHHOHHUMBI K mpuiiaratenbHomy chanmé (méchant, ¢ omgmoii croponst, u génial,
bien, super, canon, trop beau, beau gosse — ¢ apyroii) roBOpAT O BO3MOXXHOCTH JBYX 3HAYCHUI
ATOH MUPOKO MCTIONIB3yeMOH (GopMBL: «méchant», «vicieux» U «impressionnanty, «appréciabley,
peanu3yeMbIX B 3aBHCHMOCTH OT KOHTEKCTa M cuTyanuu: Ce mec, il est chanmé! O
«pa3MBITOCTH», OOOOIIEHHOM XapaKTepe CEMaHTHKH  HCIIOJB3YEMBIX MOJIOJEKBIO €IIMHHUIL
CBUJICTEJILCTBYIOT TAKXKE U JUTMHHBIC CHHOHUMHUYECKHE PSIJIbI, BBICTPAUBACMbIE PECTIOHICHTAMH
B xozie anketupoBanusi: bouffon — con, abruti, idiot, débile, blaireau, boulet, caroteur, conard,
teubé (béte), bollos, baltringue... (mpuaypok, uanot, ciadak, Ko3e, JKaaIKui TUII, JOX, TPYC...).

TUNHYHO  «IIOKOJIEHYECKOW»  XapaKTEPUCTUKOM  MOJIOAECKHOTO  SI3bIKa  SIBJISIETCSA
BO3MOXXHOCTH HCITOJIb30BaTh OJHU U T€ )K€ SIMHUIIBI IPUMEHHUTEIBHO KaK K HEraTUBHOMY, TaK U
K T[O3UTHBHOMY KOHTEKCTy. IIpexxme Bcero, STO KacaeTcsl CIIOB-WHTEHCU(UKATOPOB,
YCUJIMBAIOIINX KOJIMYECTBEHHBIC WJIM KA4eCTBEHHBIC XapakTepucTuku, Tuma délire, mortel,
chan(t)mé, dechirer, relou, chaud, grave, u T.1. K mpumepy, grave MoXeT BBICTYNaTh B TPeX
3HAYCHUSAX: B KAYECTBE MPHJIATATEIBHOTO TOJOXHUTEIBHON WM OTPHUIIATEIBHON OIICHKH, a
TAaK)Ke PEryJSPHO U Kak Hapeune-uHTeHcudukatop: ¢a déchire grave = c’est génial ; on a déliré
grave !; c’est grave bien. Takum obpa3om, grave B yTBepkaeHuw il est trop grave ton pote
MOJKET OBITh MHTEPIPETUPOBAHO U Kak «foun, «perturbéy», «excessith, «abruti, idioty, u kak «
qgn. de trés beau ou de trées bon». Kakx u Bockimmanue C'est le délire!, C'est total délire!,
CHOCOOHOE B 3aBUCUMOCTH OT CHTYaIlMU BhIPAXKaTh KaK MOJOKUTEIbHYIO, TAK  OTPUIIATEIHHYIO
OLIEHKY. 3Ha4YeHWs, WAYIIHE Bpa3pe3 ¢ OOMICTIPHHATHIMU, KOJCOIIONMecs NPUMEHHUTEIBHO K
pa3HBIM CHUTYyAIMsIM, XapaKTCPU3YIOT MPOBOKAIIMOHHO 3aKPBITYHO ISl «UY)KHUX» MOJIOJCIKHYIO
MaHepy.

Slpkasi KpeaTWBHOCTh TPUCYIIa HE TOJIBKO CEMaHTHYECKOW Heojoruu. B obmactu
HEOJOTHH  (OPMATLHOW MOJIOJICKHBIN S3BIK TaKXKe JIEMOHCTPHUPYET HOBBIC OpPUTHHAIIBHBIC
BO3MOXKHOCTH. K mprMepy, MOSIBISIFOTCS HOBBIE JIEMEHTHI B 00pa30BaHMK KOMITO3HTOB, TaKHE,
KaK CyIil. rOl, 100aBasieMoe K OCHOBE JUIsS BhIpakeHHs a()()eKTUBHOMU, MO3UTUBHON OIIEHKH: UN
CD-roi = un trés bon CD, uiu e s5eMeHT -0Uf, mprucoeanHsIeMblii K HMEHAM COOCTBEHHBIM JIJISI
BBIPKCHUS YIUBIICHHS, PAJIOCTH U APYXKecKoro pacmoioxenus: Thierrouf . BoctpeboBaHHbBIME
B MOJIOJI)KHOM cpene cyddurcamu octarorcst -ade u -0S, XOTS MPOAYKTHBHOCTh MOCIICTHETO,
O4YeHb BBICOKast B 80-¢ TOMBI, MMOCTENEHHO CHIKAEeTCsA. YaCTOTHBIMH OCTAIOTCS, KOHEYHO K€,
pasHble (OpMBI yCEUeHHs, a TaKXKe TUIMYHBIA uig apro cmocod pecyddukcanmuu mnocie
yceuenus: branchouille, tranquillou, chan(tymax wu mnp. Ilocaemuuii mpuMep — ycedeHHE



BepIIaHU3UpoBaHHON Gopmbl (méchant —chan(t)mé — chan(t)max) — ceumeTensCTBYET 0 GOraThix
BO3MOXXHOCTSIX 3TOTO S3BIKOBOTO KOJa, KpaifHe paclpOCTPaHEHHOTO B MOJIOJEKHOW cpefe B
KoHIe XX BeKa, HO TIOCTEIIEHHO YTPAuMBAIOMIETO MPOIYKTHBHOCTh B OOIIEM MOJOICKHOM
oOmIieHnu, rae 3aMeTeH O0TKa3 OT MHOTHX HE YCHEBIIMX JEKCUKaIU3UpOBaThCA (QopM BepiiaHa
(béflan = xBacrats, crpouts u3 cebs, Méca, seremi, seufe), B oTMunu OT, HaIpPUMeEp, TAKUX
enuuwmil, kak chelou wiu chanmé, coxpanuBIMX CTaOMIBHOCTH yHOTpeOaeHUs. BoiTecHssICh 13
00IIEer0 MOJIOIEKHOTO O0MXO0/a, BEpilaH, TeM HE MEHee, OCTAeTCs KpailHe NPOIyKTHBHBIM
S3BIKOBBIM MEXAaHHM3MOM B SI3bIKE MPEIMECTUH, TJIe OH SBISIETCS CPEACTBOM BHYTPHUTPYIIOBOM
unaeatudukamum (identité de cité) m CymecTBEeHHO pas3nuyaeTcs OT TPynnbl K rpynme. XoTs
OOJIBIIMHCTBO OIMPOLICHHBIX B XO0JI€ aHKETUPOBAHUS MOIIOABIX (DPAHITYy30B HCIONB3YIOT JHIIb
YK€ YKpETHBIIHECS B MOJIOIKHOM y3yce (OpMblI, (PyHKIIMOHAIBHOCTH 3TOTO S3BIKOBOTO KO/,
CBSI3aHHAS C €r0 OTIMYHEM OT CHOC00a BBIPAKEHUS «B3POCIBIX)», OCTAETCS AJIS BCEX MOJOJBIX
HEU3MEHHO IPUBJICKATEIBHOM.

Slpkoe oTIHMYME «sI3BIKA TPEIAMECTHI» OT S3BIKOBOM MPAKTUKH OCTaIbHOW 4YacTH
MOJIOJICKU TIPOSIBIISICTCSI M B MCIIOJIb30BAaHUH 3aUMCTBOBaHUI. OHM MPECTaBICHBl HE CTOJIBKO
U3 aHTJUICKOTO, CKOJBKO M3 IPYTHX SA3bIKOB, Hamp., u3 apabdckoro (Kiffer = aimer, adorer,
apprecier; gros — ot «kho» = frere: Ouais, gros — Ha3BaHWE TMECHH W MY3BIKAJTBHOTO POII-
anpOoMa; Mmesquine = pauvre, triste, victime, cachotier, méchant, calculateur : Fais pas le
mesquin !), meiranckoro (marav = battre, frapper, taper, tuer: J'vais t’marav!), pa3audHbIX
apUKAHCKUX S3BIKOB, MPOHUKAIOIIUX B S3BIK OCTAJIbHOW YacTH MOJOJECKH, B YaCTHOCTH,
MIOCPENICTBOM MY3BIKAJIbHOW PATIOBOM KyJBTYpHl. Vcnonp3oBaHue ke COOCTBEHHO aHTIHUIIM3MOB
B 00IIel MOJOMEKHONW pedH, B OTIMYHE OT >KYPHAJIUCTCKOM MPAKTHKH, PACHPOCTPAHEHO B
OCHOBHOM B WX YXe JICKCUKanm3upoBaHHOW dopme: Je destroye grave (ObITh He B cebe);
destroyé (4okHYTBIN, MCHX; yCTaNbIA, 6e3 cun); c'est hard; cool... TIpakTUKYIOTCS ¥ pa3IHYHbBIC
cMeranHbie GpaHiy3cko-anruiickue Gopmal, Hanpumep, hardos (hard + -0s), debléman (ot ¢p.
bled u anr:m. -man).

OueBUIHO, YTO MEXaHU3M 3aMMCTBOBAHHMS HCIIONB3YEeTCS B MOJIOJASKHOM cpeae B
HECKOJIbKO MHBIX IIEJISAX, YeM B )KYPHAIMCTCKOM KopITyce, T/ie npuBieueHue le franglais cioyxur
MOJHOW MPUMAHKOM K YTEHHUIO. B si3bIKe e MOJO0AeKU (B YACTHOCTH, B SI3BIKE MPEAMECTHH),
3aMMCTBOBAaHHBIE M3 PA3HBIX S3BIKOB (DOPMBI UIPAIOT BAXKHYIO HUIACHTHQHUIMPYIONIYIO POJIb,
VKpEIUisis BHYTPUTPYIIIOBOM JyX CONUAAPHOCTA H OJHOBPEMEHHO peanu3ys SBHYIO
KPUNTHYECKYIO (DYHKIIHIO.

[IpennpuHATHI CONOCTABUTEIHHBINA aHATN3 HEOJIOTMUECKUX SAMHMII, MPEACTABICHHBIX B
TpeX pa3HbIX KOpIlycax, MO3BOJIAET MOATBEPAUTH TE€3HC O TOM, YTO BHIOOP CIIOCOOOB CO3/aHUs
HEOJIOTU3MOB M WX HCIOJB30BAaHHUE B PEUM 3aBUCAT OT Pa3INuUsl S3bIKOBBIX CTpATEeTHUH U
MOTHBAlUA TOBOPSIIETO (MUIIYIIEro): JMOO TpHUBJICYh BHUMAHHE W OBITh IOHSATHIM, YTO
XapaKTepu3yeT OpOCKUH SI3BIK COBPEMEHHBIX W3JaHWH, IuO0 3aJepKaTh BHUMAaHUE IyTEM
CO3[aHUS «HANPSDKEHHBIX» CEMAHTUYECKHM EMKHUX KOHCTPYKIUH, UTO SBIsieTcs creun(uxon
pEKJIaMHOM HEOJIOTHH, MO0 CO3/1aBaTh EAWHHIIBI, MOHSATHIE IS «CBOUX» U TE€PMETHYHO
3aKpBIThIE I «UYXKHX», UYTO OIpeAesieT CEeMaHTUYECKyI0 MOJABWKHOCTh U (POPMAIbHYIO
U30IPEHHOCTh PEYEBOM MPAKTHUKU MOJIOICHKH.
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3 типа неологии: сравнительный анализ механизмов словотворчества на материале корпусной лексики


Интерес к особенностям молодежной речи проявился во Франции к 90-м годам прошлого века. Именно тогда стал очевиден разительный контраст между  языком взрослых и так называемым «языком молодежи», которому многие французские исследователи придают статус жаргона или арго. Однако тут надо сразу заметить, что нет единого молодежного жаргона, есть различные языковые реализации, варианты, поскольку сама молодежь неоднородна. Так, например, сам термин «язык молодежи» (langue des jeunes) связывается с наименее благополучными слоями молодежи, представители которой часто являются выходцами из иммигрантской среды, откуда и название, закрепившееся за этим языковым пластом : «langue des cités», «langue des banlieues». Острый интерес к речевой практике этой части молодежи стал стремительно расти после выхода в 1995 г. фильма Матье Касовица  « La Haine».  Появилась богатая литература, посвященная этому языковому пласту, в том числе  справочники и серьезные словари [напр., 2]. 


«Язык предместий» распространяется и на остальную часть молодежи, которая с удовольствием имитирует провокационную и закрытую для непосвященных (т.е. для взрослых) языковую манеру. В марте 1997 г. газета Le Parisien выходит под красноречивым заголовком: «Meuf, keuf, teuf: Le langage des banlieues triomphe chez les jeunes ». На вопрос журналиста, используют ли лицеисты в своей речевой практике le tchatche des banlieues, 16-летняя девушка ответила: «C'est très surfait, ici. Car ces mots sont devenus une valeur chez les jeunes qui ne veulent surtout pas faire bourgeois. Ça fait branché». Однако, все же, имитация не предполагает ассимиляцию, и нельзя говорить о том, что le langage des banlieues – это и есть «молодежный язык». Вполне благополучная часть молодых французов, например, учащиеся, прибегают к использованию tchatche  больше  в людических, чем в криптических целях : им нравится экспериментировать с языком, жонглировать им, заимствуя технику и наиболее распространенные обороты langue des cités.  


Исследователи отмечают необыкновенную креативную способность молодежного языка. Нам показалось интересным выяснить, какие языковые механизмы оказываются наиболее востребованными в речетворчестве молодых французов и сравнить специфику создания неологизмов в этом языковом пласте с неологической практикой каких-либо других языковых срезов. Для достижения этой цели мы воспользовались данными трех разных корпусов: во-первых, результатами социо-лингвистического анкетирования  французских учащихся, проведенного Anne-Caroline Fiévet и Alena Podhorna-Policka [1]. В качестве примеров действия отдельных языковых механизмов молодежной речи нами привлекались, помимо содержащихся в корпусе анкетирования, данные из  других источников [2; 3]. 


 Во-вторых, использовался корпус «журналистских» неологизмов (80 единиц), собранных чешской  исследовательницей Sarka Starobova [5], работавшей с материалами двух достаточно новаторских в плане языковой креативности журналов «A Nous Paris» и «Les Inrockuptibles ». Кроме того, для проведения сопоставительного анализа в области журналистской неологии к анализу привлекались примеры из других, более известных изданий – информационных еженедельников Le Nouvel Observateur, Le Point и газеты Le Monde. 


Последним, третьим источником для сравнения послужил корпус рекламных текстов.


Сравнение показало разительное отличие в использовании  механизмов словотворчества в  трех языковых пластах, что, как мы полагаем, связано с двумя основными моментами. Во-первых, речь идет о разных видах коммуникации –  устной (молодежная речь) и письменной.   Во-вторых, это отличие связано с различными мотивациями неологической активности в  исследуемых корпусах. 


Так, основной мотивацией журналиста-профессионала является привлечение внимания читателя, желание зацепить его броской и привлекательной новой формой. В журналистском корпусе «креативных» изданий роль этой «приманки» осуществляют неологические единицы в форме англицизмов, в процентном отношении идущих далеко впереди всех прочих используемых механизмов неологии – 54% ! Появление их в тексте явно избыточно, они лишь дублируют существующие во французском языке обозначения, придавая высказыванию искомый модный блеск: addict, fleshy, friendly, gamer, kid, playlist, serial killer, story, subplot, и пр. Все это очень trendy… Забегая вперед, заметим, что подобная частотность использования англицизмов не характерна для речевой практики молодых французов, за исключением тех, кто намеренно бравирует модной английской манерой выражения. 


Надо признать, тем не менее, что по сравнению с рассматриваемым нами корпусом «креативной» прессы, в информационных изданиях, ориентированных на более широкую аудиторию, таких, например, как Le Monde, Le Point, Le Nouvel Observateur, процент прямых английских заимствований оказывается значительно ниже. По данным известного французского исследователя Ж.Ф. Саблероля их представленность в cобранном им корпусе сводится к 4,2% [4].  Крайне востребованной техникой синтаксической неологии в этих изданиях оказывается иной механизм - апелляция  к прецедентным знаниям читателя, на фоне которых и строится неологический оборот. Журналист как бы «намекает» читателю на известную форму или конструкцию как на архитип, игра с формой которого и создает искомый неологический эффект. Так, напр., неологизм la Serbie profonde (l’Express)  базируется на наличии исходного, уже закрепившегося в языке фразеологического единства la France profonde, известный оборот La french connection, появившийся для обозначения незаконного наркотического трафика через территорию Франции,  послужил отправной точкой для целого ряда неологизмов для обозначения разного рода политических скандалов: Cresson-connection, Malgache-connection, Nagoya-connection, couscous-connection (незаконный трафик в странах Магриба). Сохранены в памяти «одним блоком» и более развернутые исходные конструкции, подвергаемые модификации в целях создания неологического эффекта:  сентенции, названия художественных произведений, фильмов, отдельные фразы-высказывания, отрывки из песен и многое другое. Здесь одновременно действуют два приема: цитация и модификация, и «новизна» проявляется лишь при намеренном отклонении от уже известного фонового знания.  Привлечение известных образцов имеет целью создать атмосферу «сопричастности» с читателем, основанную на разделенном знании, а зачастую и для того также, чтобы продемонстрировать собственную компетентность. Так, встретившиеся в прессе три разные конструкции :  la resistible ascension des dépenses de santé,  la resistible remontée des Français, la resistible ascension de la vidéosurveillance – все отсылают к  (предполагаемо) известному читателю названию пьесы Б.Брехта «La resistible Ascension d' Arturo Ui» («Карьера Артуро Уи, которой могло не быть»), а газетный заголовок  Splendeurs et misère de la science économique – к названию романа Бальзака «Splendeurs et misères des courtisanes», также как и Un tramway nommé morale, отсылающий к названию известного фильма «Un tramway nommé désir».  Аллюзивный, собирательный смысл конструкций, отсылающих к прецедентным знаниям читателя, делает привлекательным использование подобного механизма синтаксической инновации в журналистской практике. 


Активным способом создания ярких современных форм оказывается в журналистском корпусе и суффиксальная деривация, на которую приходится 19% неологического материала (cloppeur, remixeur, cinéphilie, branchitude, relooking, relookeur, brillantissime...) Представляется, что  уровень «неологичности» подобных  дериватов невысок в силу легкой  выводимости значения из значений составляющих  формантов. То же замечание относится и к примерам словосложения (7%): (сiné-goûter, narcotourisme, porte-euro, pornocrate, vidéo-étudiants, visioprofs…). А такие, казалось бы, более «зрелищные»  механизмы   неологии,  как телескопия (flexicurité, sexperimental, fooding) или лидирующая в разговорном регистре апокопа (docu, festi, glam, pav ...), оказались неожиданно мало репрезентативными в журналистском корпусе:  всего 5% и 6% соответственно. 


Можно сделать первые выводы. Наиболее востребованными способами  неологии в журналистском корпусе оказываются заимствования и суффиксация – языковые механизмы, рождающие единицы  броские, привлекающие взгляд читателя, но семантически прозрачные, без особого труда воспринимаемые им, во-первых, из-за очевидной выводимости формы, и во-вторых, благодаря эксплицитности контекста,  предоставляющего необходимую помощь в понимании неологизма. Именно контекст не дает возможности додумывать, допускать двоякое понимание, подсказывая единственно верный смысл. Логика проста: сначала «подманить», вызвать интерес неожиданно употребленной единицей, а потом сразу же пояснить ее,  сделав информацию полностью воспринимаемой реципиентом.  Для этого контекст статьи использует целый известный арсенал средств: привлечение синонимов, поясняющих перифраз или даже перевода английской формы: «… le gouvernement tend à protéger les éditeurs et les auteurs de musique contre le téléchargement gratuit, le peer-to-peer»; «Fringuée sport mais juste ce qu’il faut, sachant cacher les marques qui se verraient trop, elle incarne plutôt la jeunesse des « pavs » (pavillons).»

В изданиях информационного типа активным оказывается механизм использования отсылающих к фоновым знаниям конструкций, построенных на намеренном отклонении от известного образца.


 Неожиданным оказался факт  крайне незначительной продуктивности семантической неологии в данном корпусе – всего 4%, тем более, что в уже существующей лексике  полисемия  представлена очень широко. Можно предположить, что это связано либо с желанием привлечь внимание именно  формальной новизной, либо с подсознательным стремлением назвать новый концепт «по-новому».


Вводимые неологизмы часто сопровождаются типографскими знаками «отстранения» – кавычками, выделением шрифтами, а также комментариями типа «si je peux m'exprimer ainsi…», «vous me permettez l'expression…», но эти кажущиеся «извинения» лишь привлекают внимание читателя к новой  форме, что, в конечном счете, и является искомой целью журналистской риторики.


Эта же стратегия «задержки внимания» потенциального клиента широко используется в рекламных текстах. Яркой техникой языковой креативности в этой области оказывается телесопия – механизм, занимающий, в общем, маргинальную позицию в известных реестрах неологических средств по сравнению, например, с такими традиционно лидирующими способами словопроизводства, как аффиксальная или семантическая неология.  И действительно, телескопия незначительно представлена в журналистском корпусе (редкие примеры: Prétoriastroika, les rurbains (rural+urbain) т.е. «живущие за городом, но работающие в городе») и практически отсутствует в языковой практике молодежи. Однако этот тип неологии оказывается крайне привлекательным для   языка рекламы. Причудливые возможности  объединения двух понятий в одном слове, необходимое усилие для интерпретации смысла композита сочетаются здесь со столь модным сейчас людическим компонентом, связанным с «домысливанием» и «расшифровкой» подчас неожиданных и остроумных комбинаций. Телескопное образование по природе своей сверхмотивированная единица, базирующаяся  на расхождении означающего с означаемым. Именно это расхождение, само по себе несущее определенную семантическую нагрузку, привлекает внимание и заставляет, пусть на долю секунды, затормозить линейное восприятие единицы и подвергнуть ее анализу, что  делает ее более значимой и привлекательной, а, значит, и более эффективной в рекламном тексте: Métropolit’âne – реклама прогулки по городу на ослиной упряжке; Festiévals – афиша, приглашающая на праздник «la grande fête médiéval au Château de Murol »;  La loto c'est spormidable ! –  реклама спортлото; Oeufs-reusement – реклама яиц.  


Столь же востребованными в рекламе оказываются новые единицы, образованные по конверсии: существительное с легкостью получает глагольную парадигму :ça m’esclave sévère (реклама марки йогурта): в данном случае реализуется двойная конверсия: существительное (esclave) функционирует как глагол, а прилагательное (sévère) -  как наречие; J’hypnotise (реклама магазина Galeries Lafayette). Прилагательные легко становятся наречиями:  habillez-vous confortable «одевайтесь удобно», и даже глаголами: Je positive (реклама магазина Carrefour).  Подобный тип неологии, в силу приобретения  новых сочетательных возможностей единиц, чрезвычайно продуктивен в рекламном корпусе:  Il Exel, il Word, il e-mail, il MP3, il e-book, il Internet, il GPRS et en plus il téléphone (рекламный слоган марки мобильного телефона, построенный на кумуляции конверсий существительного в глагол). Наблюдаемый неологический эффект, «эффект неожиданности» при создании подобных единиц очевиден, и  связан он с привнесением  некоторого  «отклонения»  от синтаксической нормы, что заставляет, как и в случае телескопии, задержать внимание потенциального клиента, который, уловив нарочитое «отклонение», принужден произвести анализ необычной формы. И если основная роль в интерпретации новой формы в журналистском корпусе возлагается на контекст и на общелексические и общекультурные знания читателя, то основной стратегией авторов рекламного текста становится намеренное создание «напряженных» емких структур, придающих импульс к совершению усилия для поиска верного смысла неологизма.  


Рассматриваемый ранее применительно к журналистскому корпусу механизм отсылки к  прецедентным конструкциям активно используется и в рекламе, где текст также приобретает «емкость» лишь при соотнесении со знакомой исходной структурой: ср.: (слоган единой европейской валюты): L’Euro fait la force   на фоне известного «L'union fait la force», или  реклама автомобиля Le charme discret de la Fiat 500, отсылающая к названию фильма Бонюэля « Le charme discret de la bourgeoisie». Рекламный слоган, имеющий целью привлечь покупателя низкими ценами  Quand on aime on compte quand même  воспринимается на фоне известного выражения «quand on aime on ne compte pas », и текст приобретает искомое парадоксальное значение   лишь в соотнесении со знанием этой исходной структуры.  


Мотивации в речетворчестве молодежи кардинально отличаются от мотиваций профессиональных журналистов и создателей рекламы. В основе молодежной неологии лежат иные стратегии: не быть понятыми «чужими» – взрослыми, теми, кто не входит в «свою» группу, теми, кто не разделяет «дух сообщества» (l'esprit de connivence). Яркая криптическая, закрытая  составляющая молодежного языка связана как со стремлением самоидентификации, так и с желанием разграничения на «мы» и «они». Для того, чтобы не быть понятыми «чужими» и для опознания «своих» используются соответствующие языковые средства, и в первую очередь, семантические неологизмы, которые в исследуемом корпусе составляют 36%.


Желание молодых играть языком, разрушая известный смысл слова можно расценить как тайный язык, намеренно непрозрачный для непосвященных. Первыми, кто почувствовал «сбой», огромную разницу между «двумя языками» – языком взрослых и языком молодежи – были журналисты. В 80-е годы в изданиях типа «20 ans», «Lire», «Le Nouvel Observateur», «L'Express» или «Le Quotidien de Paris» журналисты предприняли попытку знакомить читателей с этим языком, вынося на страницы своих изданий целые списки слов с комментариями и объяснениями. Знакомясь с этими списками, люди взрослые, «старики» (т.е. те, кому больше 25 лет) были поражены, открыв для себя неожиданные значения, вкладываемые молодежью в  известные им слова, такие, например, как assurer, craindre, méchant, passion!, galère, s’éclater, dégager и пр. Современную «идентифицирующую» молодежную лексику (термин, введенный чешской исследовательницей молодежного арго Аленой Подгорной-Полика [3, р. 299–300; 303]  для обозначения единиц самой широкой частотности употребления, наиболее активно используемых во всех слоях молодежи), характеризует непрозрачность значения для непосвященных : с’est trop chaud = c’est pas facile («trop» – всегда в значении «très»), boulet = personne relou (lourd), être liquide = être fatigué, chercher qqn. = menacer: «Viens pas me chercher ce soir ou tu vas la prendre ta branlée !» – со значением «не приставай!», griller = repérer. Выражение позитивной оценки, удовольствия и восторга связывается в языке молодежи со значениями, не легко «прочитываемыми» теми, кто не вхож в молодежную среду:  s’éclater = prendre son pied, kiffer : «Ce soir, je m'éclate!» – со значением «оттягиваться, зажигать», un/une bête de... = « классный», «клевый»: «des bêtes de beaux gosses »,  déchirer = « быть классным»: Elle déchire grave. Ce film, il déchire sa mère ! («sa mère » – используется как интенсификатор).


Помимо основной целевой установки на непрозрачность значения для непосвященных  «идентифицирующая» молодежная лексика характеризуется   смысловой подвижностью и широкой полисемией.  


 Так, приведенные анкетируемыми пояснения для модного в молодежной среде глагола embrouiller («chercher la bagarre », «essayer de duper», «rendre qch. obscure», «chercher des histoires», «troubler», «perdre la tête », «saouler», «mettre dans la merde») cвидетельствуют о том, что для самих говорящих нечеткость семантики слова лишь способствует  его широкому употреблению применительно к разным ситуациям. Приводимые синонимы к прилагательному chanmé (méchant, с одной стороны, и génial, bien, super, canon, trop beau, beau gosse –  с другой) говорят о возможности двух значений этой широко используемой формы: «méchant», «vicieux» и «impressionnant», «appréciable», реализуемых в зависимости от контекста и ситуации: ce mec, il est chanmé ! О «размытости», обобщенном характере семантики  используемых молодежью единиц  свидетельствуют также и длинные синонимические ряды, выстраиваемые респондентами в ходе анкетирования:   bouffon – con, abruti, idiot, débile, blaireau, boulet, caroteur, conard, teubé (bête), bollos, baltringue... (придурок, идиот, слабак, козел, жалкий тип, лох, трус…).  


Типично «поколенческой» характеристикой молодежного языка является  возможность использовать одни и те же единицы применительно как к негативному, так и к позитивному контексту. Прежде всего, это касается слов-интенсификаторов, усиливающих количественные или качественные характеристики, типа délire, mortel, chan(t)mé, déchirer, relou, chaud, grave,  и т.д. К примеру, grave может выступать в трех значениях:  в качестве прилагательного  положительной или отрицательной оценки,  а также регулярно и как наречие-интенсификатор:  ça déchire grave = c’est génial ; on a déliré grave !; c’est grave bien. Таким образом,   grave  в утверждении il est trop grave ton pote может быть интерпретировано и как «fou», «perturbé», «excessif», «abruti, idiot», и как « qqn. de très beau ou de très bon ».  Как и восклицание C'est le délire!, C'est total délire!, способное в зависимости от ситуации выражать как положительную, так и отрицательную оценку.  Значения, идущие вразрез с общепринятыми, колеблющиеся  применительно к разным ситуациям, характеризуют провокационно закрытую для «чужих» молодежную манеру. 


Яркая креативность присуща не только семантической неологии.  В области неологии  формальной молодежный язык также демонстрирует новые оригинальные возможности. К примеру, появляются новые элементы в образовании композитов, такие, как сущ. roi, добавляемое к основе для выражения аффективной, позитивной оценки: un CD-roi = un très bon CD, или же элемент -ouf, присоединяемый к именам собственным для выражения удивления, радости и дружеского расположения: Thierrouf . Востребованными в молодежной среде суффиксами остаются -ade и -os, хотя продуктивность последнего, очень высокая в 80-е годы, постепенно снижается. Частотными остаются, конечно же, разные формы усечения, а также типичный для арго способ ресуффиксации после усечения: branchouille, tranquillou, chan(t)max и пр. Последний пример – усечение верланизированной формы (méchant –chan(t)mé – chan(t)max) – свидетельствует о богатых возможностях этого языкового кода, крайне распространенного в молодежной среде в конце ХХ века, но постепенно утрачивающего продуктивность в общем молодежном общении, где заметен отказ от многих не успевших лексикализироваться  форм верлана (béflan = хвастать, строить из себя, méca, sèremi, seufè), в отличии от, например, таких единиц, как chelou или chanmé, сохранивших стабильность употребления. Вытесняясь из общего молодежного обихода, верлан, тем не менее, остается крайне продуктивным языковым механизмом в языке предместий, где он является средством внутригрупповой идентификации (identité de cité) и существенно различается от группы к группе. Хотя большинство опрошенных в ходе анкетирования молодых французов используют лишь уже укрепившиеся в молодежном узусе формы, функциональность этого языкового кода, связанная с его отличием от способа выражения «взрослых», остается для всех молодых неизменно привлекательной. 


Яркое отличие «языка предместий» от языковой практики остальной части молодежи проявляется и в использовании заимствований. Они представлены  не столько из английского, сколько из других языков, напр., из арабского  (kiffer = aimer, adorer, apprécier; gros – от «kho» = frère: Ouais, gros – название песни и музыкального рэп-альбома; mesquine = pauvre, triste, victime, cachotier, méchant, calculateur : Fais pas le mesquin !), цыганского (marav = battre, frapper, taper, tuer: J’vais t’marav!), различных африканских языков, проникающих в язык остальной части молодежи, в частности, посредством музыкальной рэповой культуры. Использование же собственно англицизмов в общей молодежной речи, в отличие от журналистской практики,  распространено в основном  в их уже лексикализированной  форме: Je destroye grave (быть не в себе); destroyé (чокнутый, псих; усталый, без сил); с'est hard; cool… Практикуются и различные смешанные французско-английские формы, например, hardos (hard + -os), debléman (от фр. bled и англ. -man).


Очевидно, что механизм заимствования используется в молодежной среде в несколько иных целях, чем в журналистском корпусе, где привлечение le franglais служит модной приманкой к чтению. В языке же молодежи (в частности, в языке предместий), заимствованные из разных языков формы играют важную идентифицирующую роль, укрепляя внутригрупповой дух солидарности и одновременно реализуя явную криптическую функцию.


Предпринятый сопоставительный анализ неологических единиц, представленных в трех разных корпусах, позволяет подтвердить тезис о том, что выбор способов создания неологизмов и их использование в речи зависят от различия языковых стратегий и мотиваций говорящего (пишущего): либо привлечь внимание и быть понятым, что характеризует броский язык современных изданий,  либо задержать внимание  путем создания «напряженных» семантически емких конструкций, что является спецификой рекламной неологии, либо создавать единицы, понятые  для «своих» и герметично закрытые для «чужих», что определяет семантическую подвижность и формальную изощренность речевой практики молодежи.
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